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PLANO DE ENSINO-APRENDIZAGEM

OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM: 
- Aplicar os instrumentos de marketing e logística nas atividades médico veterinárias. 
- Empregar as técnicas de gestão e estratégias empresariais no gerenciamento de atividades médico veterinárias. 
- Utilizar instrumentos de gestão estratégica na atividade profissional. 
EMENTA: Gestão, Estratégia Empresarial. Marketing

METODOLOGIA: Exposição 
Dialogada:

  SIM X NÃO     Estudo de caso:   SIM X NÃO  

Trabalho de grupo:   SIM X NÃO     Seminário:   SIM   NÃO X

Debate:   SIM X NÃO     Painel:   SIM   NÃO X

TBL:   SIM   NÃO X   Fórum/Chat:   SIM   NÃO X

PBL:   SIM   NÃO X   PBLe:   SIM   NÃO X

Aula invertida:   SIM   NÃO X  
Tempestade Cerebral 
(Brainstorming))

  SIM   NÃO X

Mapa Conceitual:   SIM   NÃO X   Dramatização/ Role Play   SIM   NÃO X

*Ambiente Virtual de Aprendizagem  

RECURSOS 
AUXILIARES:

Computador:   SIM X NÃO     AVA*:   SIM   NÃO X

Vídeos:   SIM X NÃO     Atividades clínicas:   SIM   NÃO X

Projetor Multimídia :   SIM X NÃO     Lousa:   SIM X NÃO  

Álbuns Seriados:   SIM   NÃO X   Internet:   SIM   NÃO X

Slides:   SIM   NÃO X   Laboratório:   SIM   NÃO X

Manequins:   SIM   NÃO X   Vídeo conferência:   SIM   NÃO X

Lousa Eletrônica:   SIM   NÃO X  
Prancheta 
Digitalizadora:

  SIM   NÃO X

AVALIAÇÃO: Discursiva:   SIM X NÃO     Prática:   SIM   NÃO X

Múltipla escolha:   SIM X NÃO     Trabalhos de pesquisa:  SIM X NÃO  

Oral:   SIM   NÃO X          
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CONTEÚDOS
1. GESTÃO 
1.1 Organização e gerenciamento empresarial. 
1.2 Globalização e análise de cadeias produtivas. 
1.3 Estratégias de competitividade e inovação tecnológica. 
1.4 Logística na cadeia produtiva do agronegócio 
 
2.ESTRATÉGIA EMPRESARIAL 
2.1. O ambiente de negócios e a gestão estratégica.  
2.2. Análise do negócio.  
2.3. Tomada de decisão. 
2.4. Metodologia de Planejamento Estratégico.  
2.5. Análise SWOT  
2.6. Objetivos.  
2.7. Estratégias. 
 
3. MARKETING 
3.1 Conceitos e bases do marketing 
3.2 Marketing no agronegócio 
3.3 Segmentação e posicionamento de mercado 
3.4 Estratégia de produto, precificação, venda e comunicação com o mercado 
3.5 Plano de Negócios. 
 
 
 


