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PLANO DE ENSINO-APRENDIZAGEM

(OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM:

- Compreender e analisar as mudancas provocadas pela globalizagdowno' comportamento das empresas em todo o mundo.
- Compreender e conceituar as estratégias de entradas e de operagao em mercados internacionais.

- Compreender as diferengas entre as economias avangadas, em desenvolvimento e mercado emergentes.

- Conhecer as estratégias e avaliagdo de oportunidades;no mercado:global, assim como o ambiente de marketing
internacional envolvido na empresa globalizada.

EMENTA: Matematica financeira e diagrama de fluxo de eaixa. Regime de Juros simples. Regime de Juros compostos.
Operacgdes com taxas de juros. A operacao.de descontos. Séries uniformes. Sistemas de amortizagao.

Digitalizadora:
*Ambiente Virtual de Aprendizagem

AVALIACAO: Discursiva: SIM

Multipla escolha: SIM

NAo [ ] Prética: sv [ ] NAO
NAo [ ] Trabalhos de,pesquisa: SIM NAo [ ]
NAO

METODOLOGIA: Eﬁ’lgzigi‘z: siv [ ] NAo Estudo de caso: SIM NAO [ ]
Trabalho de grupo:  SIM |:| NAO Seminario: SIM |:| NAO
Debate: siv [ ] NAo Painel: sm [ ] NAO
TBL: SIM NAo [ ] Férum/Chat: SIM NAo [ ]
PBL: sm [ ] NAo PBLe: SIM NAo [ ]
Aula invertida: sm [ ] NAo I;Qﬂif;?&?ncg;rebra' SIM NAO [ |
Mapa Conceitual: SIM NAO |:| Dramatizacie/ Role Play SIM |:| NAO
RECURSOS Computador: SIM NAo [ 4] AVA® SIM NAo [ ]
AUXILIARES: Videos: SIM NnAOT ] Atividades clinicas: sim [ | NAO
Projetor Multimidia: SIM [_.]* NAO Lousa: sim [ | NAO
Albuns Seriados: _ si+[__ J.NAo Internet: SIM NAo [ ]
Slides: sim, [L7] NAO Laboratorio: SIM NAo [ ]
Manequins: SIM |:| NAO Video conferéncia: SIM |:| NAO
Lousa Eletrénica: ~ SIM |:| NAO Prancheta SIM |:| NAO
[ ]

Oral: SIM
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CONTEUDOS

1. INTRODUQAO E CONCEITOS ESSENCIAIS

1.1 Introducao

1.2 Globalizacao x Negécios internacionais

1.3 Globalizag&o: uma abordagem historica

1.4 Conceito

1.5 Negocios internacionais

1.5.1 Conceitos béasicos

1.5.2 Setor de Servigos

1.6 Os quatro riscos nos negdcios internacionais

1.7 A Globalizacdo e o impacto na economia brasileira
1.8 Caracteristicas e consequéncias dos.negoécias:internacionais
1.9 Por que estudar negdécios internacionais?

2. ESTRATEGIAS E ESTRUTURAS ORGANIZACIONAIS DE INTERNACIONALIZAGAO
2.1 Introducao

2.2 Estratégias e estruturas organizacionais de internacionalizagdo: modos de entrada com menor envolvimento do exportador
2.2.1 Exportacéo indireta

2.2.2 Exportacéo direta

2.2.3 Representante ou agente de vendas

2.2.4 Importador distribuidor

2.2.5 Consorcio de exportagdo

2.2.6 E-commerce

2.2.7 Agentes de compra

2.2.8 Broker

2.3 Estratégias e estruturas organizacionais mais complexas.dejinternacionalizagéo
2.3.1 Subsidiaria de vendas ou filial local

2.3.2 Licenciamento

2.3.3 Contrato de manufatura

2.3.4 Montagem

2.3.5 Franchising

2.3.6 Joint Venture

2.3.7 Subsidiaria de producéo ou'de operacgoes

2.4 Modelos de organizagado: multinacional, global, internacional e transnacional
2.4.1 Modelo Multinacional

2.4.2 Modelo Global

2.4.3 Modelo Internacional

2.4.4 Modelo Transnacional

3. ACOMPREENSAO DOS MERCADOS EMERGENTES

3.1 Distingcdo entre economias avangadas, desenvolvimento e mercados emergentes

3.2 Por que os mercados emergentes atraem negdécios internacionais

3.3 Como estimar o real potencial dos mercados emergentes

3.4 Riscos e desafios de fazer negdcios nos mercados emergentes

3.5 Estratégias de negdcios nos mercados emergentes

3.6 Como atender as necessidades de desenvolvimento €condmico:dos mercados emergentes e das economias em
desenvolvimento

4. ESTRATEGIAS E AVALIACAO DE QPORTUNIDABES NO MERCADO GLOBAL

4.1 Estratégia Global da Ikea

4.2 O papel da Estratégia nos NegdciosInternacionais

4.3 As Seis principais tarefas que o Gestor deve desempenhar para definir e buscar oportunidades no mercado global

5. MARKETING NA EMPRESA TRANSNACIONAL

5.1 Estratégia de marketing global

5.2 DecisOes de produto e marca em nivel internacional
5.3 DecisOes de preco em nivel internacional

5.4 DecisOes de distribuigdo em nivel internacional

5.5 DecisGes de comunicacao em nivel internacional
5.6 Dimensd8es éticas no marketing internacional




