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SEMESTRE: 2 ANO: 2020 C/H: 67 AULAS: 80

CURSO: ADMINISTRACAO |CAMPUS: ALFENAS

DISCIPLINA: MICROECONOMIA

PLANO DE ENSINO-APRENDIZAGEM

(OBJETIVOS DE APRENDIZAGEM:
IApresentar aos alunos as principais teorias e aplicacées de microeconomia relacionada ao comportamento do consumidor e
das firmas. Discutir impactos de politicas econdmicas sobre os resultados dos mercados.

EMENTA: Fundamentos do mercado. Escolha do consumidor. Demanda individual e demanda.de mercado. Risco e incerteza.
ITecnologia de produgédo. Custos de producéo. A oferta da firma competitiva. Anélise de bem-estar.

METODOLOGIA: E?;gjggg; SIM NAo [ ] Estudo de gaso: SIM NAo [ ]
Trabalho de grupo: ~ SIM NAo [ ] Seminario: SIM NAo [ ]
Debate: SIM NAO | Painel: sim [ ] NAo
TBL: siM [ o] NAo Férum/Chat: sim [ ] NAo
PBL: s | NAo PBLe: sim [ ] NAo
Aula invertida: sim [17 ] NAO '(I';rr;wi[;esitjgﬁn(;;rebral sm [ ] NAo
Mapa Conceitual: (+'SIM [ | NAO Dramatizag&o/ Role Play SIM [ | NAO
RECURSOS Computador: SIM NAo [ ] AVA*: sm [ ] NAo
AUXILIARES: Videos: SIM NAo [ ] Atividades clinicas: sm [ ] NAO
Projetor Multimidia: SIM NAO |:| Lousa: SIM NAO |:|
Albuns Seriados:  SIM [___] NAO Internet: SIM NAo [ ]
Slides: SIM NAo [ ] Laboratorio: SIM NnAo [ ]
Manequins: sv [ ] NAO Video conferéncia: sm [ ] NAO
Lousa Eletronica: ~ SIM [__| NAO PagoReta sm [__] NAo

Digitalizadora:
*Ambiente Virtual de Aprendizagem

AVALIAGAO: Discursiva; SIM
Multipla escolha: SIM
Oral: SIM

NAO[™ ] Prética: sim [ ] NAo
NAO [ ] Trabalhos de pesquisa: SIM [ | NAO
NAO

R3S
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CONTEUDOS

Secdo 1. Microeconomia e modelos,econdmicos:e Fundamentos basicos do mercado
Subsecéo 1.1. A Economia como-€iéncia

Subsecéo 1.2. Oferta

Subsecdo 1.3. Demanda

Subsecédo 1.4. Equilibrio

Subsecéo 1.5. Elasticidade

Subsecao 1.6. Ajustes de mercado e mudancgas no equilibrio

Secdo 2. Escolha do consumidor: restricdo orcamentaria e preferéncias
Subsecdo 2.1. Restrigdo orgamentaria

Subsec¢éo 2.2. Preferéncias

Subsecéo 2.3. Escolha do consumidor

Subsecao 2.4. Outros tipos de preferéncias e escolhas

Secdo 3. Demanda individual e demanda de mercado

Subsecédo 3.1. Curva de demanda individual

Subsecao 3.2. Impactos de altera¢des na renda consumidor

Subsecao 3.3. Impactos de Alteragdes nos Pre¢os de'Bens Relacionados
Secao 4. Escolha sob incerteza e risco

Subsecdo 4.1. Variabilidade e risco

Subsecdo 4.2. Teoria da utilidade esperada e preferéncia em relagéo ao risco
Subsecdo 4.3. Limitacdes da Teoriasda Utilidade Esperada e da Teoria do Prospecto
Secdo 5. Tecnologia de producao

Subsec¢éo 5.1. Funcéo de produgéo

Subsecdo 5.2. Retornos de escala

Subsecédo 5.3. Produto total, produto médio, produto marginal

Secdo 6. Custos de producao

Subsec¢do 6.1. Custos no curto prazo

Subsecdo 6.2. Custos no longo prazo

Subsecéo 6.3. Economias de escala e economias de escopo

Secéo 7. Maximizagao de lucros e oferta competitiva

[Subsec¢do 7.1. A firma em mercado competitivo

Subsecéo 7.2. Producéo e oferta no curto prazo

Subsec¢édo 7.3. Producéo e oferta no longo prazo

Secdo 8. Analise de mercados competitivos

Subsecdo 8.1. Bem-estar e eficiéncia em mercados competitivos
Subsecéo 8.2. Precos minimos

Subsecao 8.3. Impacto de um imposto (ou subsidio)

Subsec¢do 8.4. Outras politicas de preco




